


Créateur d’un
SITE UNIQUE EN EUROPE.

Une idée simple 
pour booster vos affaires



20 000 m2

d’espaces de vente et de bureaux...

... dédiés à l’habitat, la construction, la rénovation,  
l’aménagement et au bien-être

Une idée simple 
pour booster vos affaires



Plus de 100 entreprises 
IMPLANTÉES.
Plus de 40 métiers différents.
• Une gamme diversifiée de biens et de services de qualité
• Présence de leaders de marchés locaux et nationaux 
•  Un taux d’occupation élevé depuis 2004, date de la création 

de la Cité de l’Habitat

Une idée simple 
pour booster vos affaires



Respectueuse de l’environnement. 
Qui renforce l’image de marque.

Une écriture architecturale  
et des matériaux utilisés  
qui s’inscrivent dans un  
ensemble cohérent et  
harmonieux.

Les bâtiments sont à ossa-
ture bois, mode de construc-
tion sain qui contribue au 
développement de la filière 
bois, et donc à la diminution 
de la filière carbone.

Différentes typologies de 
surfaces modulables sont 
proposées qui s’adaptent 
aux besoins des entrepre-
neurs.

Une conception architecturale 
AMBITIEUSE.

Une idée simple 
pour booster vos affaires
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Au coeur  
d’un espace  

tri-national à fort  

pouvoir  
d’achat

Une situation géographique 
EXCEPTIONNELLE.
Au coeur d’une région forte de près de 4 millions d’habitants 
dans un rayon de 50 km autour de la Cité de l’Habitat.

Agglomération de Mulhouse  270 000 hbts
Haut-Rhin 760 000 hbts 
Territoire de Belfort  145 000 hbts 
Agglomération de Montbéliard 140 000 hbts 
Pays de Bade (Allemagne)  2 000 000 hbts 
Agglomération de Bâle (Suisse) 475 000 hbts

Une idée simple 
pour booster vos affaires
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Une situation géographique 
EXCEPTIONNELLE.
Au centre d’un réseau routier et autoroutier majeur et structurant.
• Forte visibilité et facilité d’accès.
•  En bordure de la RN66, D66 et D20 (40 000 véhicules/jours)
•  Forte densité de déplacements domicile / travail

Au coeur  
d’un espace  

tri-national à fort  

pouvoir  
d’achat

Une idée simple 
pour booster vos affaires
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Facilités de circulation interne 
et de stationnement

Des bâtiments positionnés  
de manière stratégique  
accentuant leur visibilité.  
Ils proposent aux clients un  
cheminement pietonnier couvert, 
une véritable galerie qui permet 
une circulation externe à l’abri.

Une configuration 
BIEN PENSÉE.

Idéalement  

située et bien 
conçue

Une idée simple 
pour booster vos affaires



20 000 M2 
d’espaces  

de vente et de 
bureaux

+100 
professionnels  

de l’habitat

15 ans 
d’expérience et un 
taux d’occupation 

élevé

600 
places de  
parking  
gratuit

Plusieurs  
milliers de  

visiteurs par  
événement

+150 m€ 
de CA annuel

Pour les  
professionnels 

de l’habitat  
qui veulent 

développer leur  
activité

Les chiffres CLÉS
Une idée simple 

pour booster vos affaires



Des économies d’échelle, une mutualisation de moyens.

Vous êtes totalement libre de vos choix 
stratégiques et commerciaux. Vous disposez 
en plus d’avantages particuliers par l’effet 
des synergies développées avec les autres 
entrepreneurs de la Cité de l’Habitat.

Une organisation optimisée.

Une équipe  

100% 
dédiée  

aux  
entrepreneurs

Gestion logistique  
et techniqueGestion marketing  

et communication

Gestion financière  
et juridique

Relations 
extérieures avec  

le syndic de  
copropriété

Animations externes 
Générer du trafic 
Organisation d’événements thématiques 
Achat d’espaces publicitaires 
Campagnes de notoriété 
Site internet 

Animations internes 
Fédérer les commerçants
Développer les synergies
Gazette interne (Citéliens) 
Rencontres conviviales
Conseils d’administration, AG, commissions thématiques 
Ateliers de formation

Une idée simple 
pour booster vos affaires



Un site internet dédié

Des événements et salons à thèmes toute l’année

Un magazine 
événement

1. Qu’est-ce qui a motivé votre implantation
à “La Cité de l’Habitat” ?

2. Quels sont les avantages réels, concrets que
vous y trouvez ?

3. Quel est l’impact sur votre chiffre d’affaires ?
4. En deux mots ou une phrase, comment qualifierez-vous

“La Cité de l’Habitat” ?

1. “Précédemment localisés au centre ville, nous n’étions
pas satisfaits de la fréquentation en matière de clientèle.
Nous souhaitions trouver un compromis entre le centre
ville et une zone commerciale. La Cité de l’Habitat a vite
représenté pour nous un lieu de prédilection notamment

au niveau de ses atouts en matière d’accessibilité et de parkings”.

2. “Une des grandes forces de La Cité
réside pour nous dans le fait que notre
activité est intégrée en amont et en
aval des projets. Même si les ventes ne
sont pas forcément immédiates, le
panier moyen est de 50% plus importan .

3. “En comparaison avec les ventes réalisées lorsque nous étions implantés au
centre ville, nous avons augmenté notre chiffre d’affaires de 30% sur les
dix premiers mois d’activité et nous étions alors en opération de liquidation. On
peut parler de 40 à 50% en plus par rapport à des années classiques. A souligner
une meilleure rentabilité aussi puisque nos dépenses de communication ont pu
être réduites car nous bénéficions des retombées des campagnes de commu-
nication globale et de la notoriété intéressante de La Cité de l’Habitat. “

4. “L’union fait la force…”

LE CONFORT
Différentes typologies de surfaces modulables s’offrent à vous en
location ou à la vente.
Du bureau à l’étage au show-room de plain-pied avec vitrines, les
possibilités sont ouvertes.
Dans un cas comme dans l’autre le local qui répond à vos attentes
peut vous être livré aménagé ou non.
Votre confort de travail est aussi assuré par la mise à disposition

d’une salle de fitness ainsi que d’une salle de réunion entièrement
équipée et connectée, très utile pour vos séminaires ou la formation
de vos équipes.
Vos clients et visiteurs seront eux aussi confortablement accueillis
grâce auparking gratuit de 600 placeset les coursives qui permettent
une circulation extérieure à l’abri et desservent tous les show-rooms
et les bureaux.
Sachez également qu’un projet de crèche est à l’étude pour améliorer
encore votre confort de vie.
Enfin, les 3 restaurants de la Cité de l’Habitat sont très appréciés et
constituent non seulement un agrément quotidien très appréciable
mais aussi, et surtout, une source supplémentaire de trafic sur le site.

L’ARCHITECTURE
Une écriture architecturale identique au niveau des couleurs et des
matériaux utilisés s’inscrivant ainsi dans un concept unique et cohérent :

Les bâtiments sont à ossature bois, mode de construction sain à
l’échelle de l’usager et qui contribue également au développement de
la filière bois et donc à la diminution de la filière carbone.

Mr Alain Sanna – LIGNE DESIGN
(implantation en juin 2007)

“des campagnes
de communication
globale”

1. “L’idée de participer à une démarche globale, collective
dans l’univers de l’habitat nous a convaincu immédia-
tement. “La Cité de l’Habitat” est un concept totale-
ment actuel : se regrouper pour être plus fort et optimiser
les coûts d’exploitation commerciale, n’est-ce pas ce que
font un grand nombre d’entreprises et de groupes industriels

aujourd’hui pour consolider leur développement ? Cela fait huit ans que nous 

2. “L’avantage principal que nous
observons depuis l’ouverture réside
dans la qualité de nos contacts-
clients. Ils sont majoritairement

porteurs d’un projet quand ils passent notre porte. D’autre part, nous avons
multiplié par cinq le nombre de passages-clients par rapport à notre adresse
antérieure. Tout cela nous conforte dans notre choix en faveur de “La Cité de
l’Habitat” ; c’est le concept lui-même qui constitue un énorme avantage.
D’autant que la synergie inter-entreprises est également “pourvoyeuse” de
chiffre d’affaires.”

3. “Avant son implantation sur ce site, notre enseigne réalisait 600 000 euros
de C.A. / an. Aujourd’hui ce chiffre a été quasiment multiplié par trois (1 600 000
euros / an). Il en va de même pour l’équipe : 3 personnes à l’ouverture, 9
aujourd’hui.”

4. “La Cité en une phrase…Une grande réussite individuelle grâce au collectif !”

M. Jean-Marc Dussol - LIGNE AMBIANCES
(implantation en décembre 2003)

“3 personnes à l’ouverture,
9 aujourd’hui.”

LA CITÉ
DE L’HABITAT
DE LUTTERBACH
EN CHIFFRES

Ouverture
juin 2004

20 000 m2

d’espaces de vente
et de bureaux

3 000 000
de chiffre d’affaire
hebdomadaires

120 enseignes
spécialistes de l’habitat
déjà présentes

600 places
de parking

3 restaurants

Ensemble
on est plus fort !
UN NOUVEL AXE DE DÉVELOPPEMENT
POUR VOTRE ACTIVITÉ
Se regrouper sous un même toit constitue, pour les entreprises qui en
ont fait le choix, une belle opportunité de mettre en valeur leurs métiers.
En rompant avec l’isolement traditionnel des professionnels, La Cité de
l’Habitat leur permet de communiquer et de travailler ensemble. Ce qui
lesrendplusaccessiblesetplusvisiblesdu grand public en leur ouvrant
de fait de plus grandes perspectives économiques. Dans ce lieu où tous
les métiers se rencontrent, où les acteurs échangent leurs expériences et
mettent en synergie leurs compétences, l’univers de l’habitat et du
bien-être prend de l’envergure.

UN CONCEPT UNIQUE
Cette Cité de l’Habitat est une première en Europe. A la fois unique pour
le professionnel, car dans cet espace on ne vend pas des produits mais
des solutions, il est aussi unique pour le consommateur car c’est le
lieu incontournable du “savoir faire” et du “faire faire”.

La Cité de l’Habitat, ce sont les Citéliens qui en parlent le mieux !

Des locaux disponibles immédiatement
pour développer votre activité.

En vous installant à La Cité de l’Habitat,

vous bénéficiez d’une synergie indéniable

mais vous restez indépendants et libres

dans vos choix stratégiques et commerciaux.

Un outil de promotion
incontournable
La Cité de l’Habitat permet d’unir les synergies pour bénéficier de
moyens de communication exceptionnels qui assurent un contact
régulier avec ses marchés.

INFORMATION
Un site internet dédié et 6 numéros par an d’un magazine exclusif
“Cité” (110 000 exemplaires) pour promouvoir toute l’actualité des
entreprises présentes sur le site.

COMMUNICATION
Une stratégie de communication basée sur un programme dyna-
mique de “rendez-vous de La Cité” donnés au grand public par voie de
presse, affichage et radio.

ANIMATIONS
Des événements à thème pour faire découvrir
la Cité sous un autre angle, celui des fleurs,
de l’art ou bien encore du sport…
7 000 visiteurs pour l’animation florale.

PLAQUETTE COMMERCIALE 2012:Layout 1  19/01/12  9:31  Page 3

qualitative et donc mieux ciblée. Nous avons complètement revu notre 
façon de travailler : plus que des produits, nous offrons à nos clients des 
solutions répondant directement à leurs projets et leurs envies. Nous 
travaillons de plus avec un esprit d’ouverture; si nos clients ne trouvent 
pas dans notre point de vente ce qu’ils cherchent, nous leur indiquons une 
autre enseigne présente sur le site. Les clients qui viennent à La Cité de 
l’Habitat sont différents des clients habituels dans le sens où ils viennent 
chercher la réponsechez un spécialiste qui leur consacrera le temps 
nécessaire pour les écouter et les conseiller au mieux. Qualité de contact, 
facilité de travail, bénéfice de la synergie induite par la présence d’autres 
commerçants… Même s’ils viennent pour répondre à un besoin précis, les 
visiteurs saisissent souvent l’opportunité pour se rendre dans d’autres 
enseignes.”

sommes installés et bien installés. ‘’La Cité de l’Habitat : ça marche !’’
1. Qu’est-ce qui a motivé votre implantation

à “La Cité de l’Habitat” ?

2. Quels sont les avantages réels, concrets que

vous y trouvez ?

3. Quel est l’impact sur votre chiffre d’affaires ?

4. En deux mots ou une phrase, comment qualifierez-vous

“La Cité de l’Habitat” ?

1. “Précédemment localisés au centre ville, nous n’étions

pas satisfaits de la fréquentation en matière de clientèle.

Nous souhaitions trouver un compromis entre le centre

ville et une zone commerciale. La Cité de l’Habitat a vite

représenté pour nous un lieu de prédilection notamment

au niveau de ses atouts en matière d’accessibilité et de parkings”.

2. “Une des grandes forces de La Cité

réside pour nous dans le fait que notre

activité est intégrée en amont et en

aval des projets. Même si les ventes ne

sont pas forcément immédiates, le

panier moyen est de 50% plus importan .

3. “En comparaison avec les ventes réalisées lorsque nous étions implantés au

centre ville, nous avons augmenté notre chiffre d’affaires de 30% sur les

dix premiers mois d’activité et nous étions alors en opération de liquidation. On

peut parler de 40 à 50% en plus par rapport à des années classiques. A souligner

une meilleure rentabilité aussi puisque nos dépenses de communication ont pu

être réduites car nous bénéficions des retombées des campagnes de commu-

nication globale et de la notoriété intéressante de La Cité de l’Habitat. “

4. “L’union fait la force…”

LE CONFORT

Différentes typologies de surfaces modulables s’offrent à vous en

location ou à la vente.

Du bureau à l’étage au show-room de plain-pied avec vitrines, les

possibilités sont ouvertes.

Dans un cas comme dans l’autre le local qui répond à vos attentes

peut vous être livré aménagé ou non.

Votre confort de travail est aussi assuré par la mise à disposition

d’une salle de fitness ainsi que d’une salle de réunion entièrement

équipée et connectée, très utile pour vos séminaires ou la formation

de vos équipes.

Vos clients et visiteurs seront eux aussi confortablement accueillis

grâce auparking gratuit de 600 placeset les coursives qui permettent

une circulation extérieure à l’abri et desservent tous les show-rooms

et les bureaux.

Sachez également qu’un projet de crèche est à l’étude pour améliorer

encore votre confort de vie.

Enfin, les 3 restaurants de la Cité de l’Habitat sont très appréciés et

constituent non seulement un agrément quotidien très appréciable

mais aussi, et surtout, une source supplémentaire de trafic sur le site.

L’ARCHITECTURE

Une écriture architecturale identique au niveau des couleurs et des

matériaux utilisés s’inscrivant ainsi dans un concept unique et cohérent :

Les bâtiments sont à ossature bois, mode de construction sain à

l’échelle de l’usager et qui contribue également au développement de

la filière bois et donc à la diminution de la filière carbone.

Mr Alain Sanna – LIGNE DESIGN

(implantation en juin 2007)

“des campagnes

de communication

globale”
1. “L’idée de participer à une démarche globale, collective

dans l’univers de l’habitat nous a convaincu immédia-

tement. “La Cité de l’Habitat” est un concept totale-

ment actuel : se regrouper pour être plus fort et optimiser

les coûts d’exploitation commerciale, n’est-ce pas ce que

font un grand nombre d’entreprises et de groupes industriels

aujourd’hui pour consolider leur développement ? Cela fait huit ans que nous 

2. “L’avantage principal que nous

observons depuis l’ouverture réside

dans la qualité de nos contacts-

clients. Ils sont majoritairement

porteurs d’un projet quand ils passent notre porte. D’autre part, nous avons

multiplié par cinq le nombre de passages-clients par rapport à notre adresse

antérieure. Tout cela nous conforte dans notre choix en faveur de “La Cité de

l’Habitat” ; c’est le concept lui-même qui constitue un énorme avantage.

D’autant que la synergie inter-entreprises est également “pourvoyeuse” de

chiffre d’affaires.”

3. “Avant son implantation sur ce site, notre enseigne réalisait 600 000 euros

de C.A. / an. Aujourd’hui ce chiffre a été quasiment multiplié par trois (1 600 000

euros / an). Il en va de même pour l’équipe : 3 personnes à l’ouverture, 9

aujourd’hui.”

4. “La Cité en une phrase…Une grande réussite individuelle grâce au collectif !”

M. Jean-Marc Dussol - LIGNE AMBIANCES

(implantation en décembre 2003)

“3 personnes à l’ouverture,

9 aujourd’hui.”

LA CITÉ
DE L’HABITAT
DE LUTTERBACH

EN CHIFFRES

Ouverture
juin 2004

20 000 m2

d’espaces de vente

et de bureaux

3 000 000
de chiffre d’affaire

hebdomadaires

120 enseignes
spécialistes de l’habitat

déjà présentes

600 places
de parking

3 restaurants

Ensemble
on est plus fort !

UN NOUVEL AXE DE DÉVELOPPEMENT

POUR VOTRE ACTIVITÉ

Se regrouper sous un même toit constitue, pour les entreprises qui en

ont fait le choix, une belle opportunité de mettre en valeur leurs métiers.

En rompant avec l’isolement traditionnel des professionnels, La Cité de

l’Habitat leur permet de communiquer et de travailler ensemble. Ce qui

lesrendplusaccessiblesetplusvisiblesdu grand public en leur ouvrant

de fait de plus grandes perspectives économiques. Dans ce lieu où tous

les métiers se rencontrent, où les acteurs échangent leurs expériences et

mettent en synergie leurs compétences, l’univers de l’habitat et du

bien-être prend de l’envergure.

UN CONCEPT UNIQUE

Cette Cité de l’Habitat est une première en Europe. A la fois unique pour

le professionnel, car dans cet espace on ne vend pas des produits mais

des solutions, il est aussi unique pour le consommateur car c’est le

lieu incontournable du “savoir faire” et du “faire faire”.

La Cité de l’Habitat, ce sont les Citéliens qui en parlent le mieux !

Des locaux disponibles immédiatement

pour développer votre activité.

En vous installant à La Cité de l’Habitat,

vous bénéficiez d’une synergie indéniable

mais vous restez indépendants et libres

dans vos choixstratégiques etcommerciaux.

Un outil de promotion

incontournable
La Cité de l’Habitat permet d’unir les synergies pour bénéficier de

moyens de communication exceptionnels qui assurent un contact

régulier avec ses marchés.

INFORMATION
Un site internet dédié et 6 numéros par an d’un magazine exclusif

“Cité” (110 000 exemplaires) pour promouvoir toute l’actualité des

entreprises présentes sur le site.

COMMUNICATION

Une stratégie de communication basée sur un programme dyna-

mique de “rendez-vous de La Cité” donnés au grand public par voie de

presse, affichage et radio.

ANIMATIONS
Des événements à thème pour faire découvrir

la Cité sous un autre angle, celui des fleurs,

de l’art ou bien encore du sport…

7 000 visiteurs pour l’animation florale.
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qualitative et donc mieux ciblée. Nous avons complètement revu notre 

façon de travailler : plus que des produits, nous offrons à nos clients des 

solutions répondant directement à leurs projets et leurs envies. Nous 

travaillons de plus avec un esprit d’ouverture; si nos clients ne trouvent 

pas dans notre point de vente ce qu’ils cherchent, nous leur indiquons une 

autre enseigne présente sur le site. Les clients qui viennent à La Cité de 

l’Habitat sont différents des clients habituels dans le sens où ils viennent 

chercher la réponsechez un spécialiste qui leur consacrera le temps 

nécessaire pour les écouter et les conseiller au mieux. Qualité de contact, 

facilité de travail, bénéfice de la synergie induite par la présence d’autres 

commerçants… Même s’ils viennent pour répondre à un besoin précis, les 

visiteurs saisissent souvent l’opportunité pour se rendre dans d’autres 

enseignes.”

sommes installés et bien installés. ‘’La Cité de l’Habitat : ça marche !’’
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de

Dossier :
Portes, fenêtre, vérandas

- RT 2012
- Loi Dufflot
- Changement TVA

Optimiser votre prêt 
Comment choisir  
votre terrain ?

CONseiLs immO DOssieRs

eVeNemeNT P. 8

La Cité
des

fleurs

L U T T E R B A C H

les 23 et 24 mars

#5

Inspirez, expirez...

Week-enddes 19 et 20septembre

Entrée, animations, parking, conférences

 route de thannà Lutterbach (68)a36 SortIe 16b

Des actions  

de communication 

appréciées  
du public

Des outils de communication
EFFICACES.

Une idée simple 
pour booster vos affaires



La forte identité de la Cité de 
l’Habitat, permet d’attirer  
plusieurs milliers de visiteurs  
à chaque manifestation.

1. Qu’est-ce qui a motivé votre implantation
à “La Cité de l’Habitat” ?

2. Quels sont les avantages réels, concrets que
vous y trouvez ?

3. Quel est l’impact sur votre chiffre d’affaires ?
4. En deux mots ou une phrase, comment qualifierez-vous

“La Cité de l’Habitat” ?

1. “Précédemment localisés au centre ville, nous n’étions
pas satisfaits de la fréquentation en matière de clientèle.
Nous souhaitions trouver un compromis entre le centre
ville et une zone commerciale. La Cité de l’Habitat a vite
représenté pour nous un lieu de prédilection notamment

au niveau de ses atouts en matière d’accessibilité et de parkings”.

2. “Une des grandes forces de La Cité
réside pour nous dans le fait que notre
activité est intégrée en amont et en
aval des projets. Même si les ventes ne
sont pas forcément immédiates, le
panier moyen est de 50% plus importan .

3. “En comparaison avec les ventes réalisées lorsque nous étions implantés au
centre ville, nous avons augmenté notre chiffre d’affaires de 30% sur les
dix premiers mois d’activité et nous étions alors en opération de liquidation. On
peut parler de 40 à 50% en plus par rapport à des années classiques. A souligner
une meilleure rentabilité aussi puisque nos dépenses de communication ont pu
être réduites car nous bénéficions des retombées des campagnes de commu-
nication globale et de la notoriété intéressante de La Cité de l’Habitat. “

4. “L’union fait la force…”

LE CONFORT
Différentes typologies de surfaces modulables s’offrent à vous en
location ou à la vente.
Du bureau à l’étage au show-room de plain-pied avec vitrines, les
possibilités sont ouvertes.
Dans un cas comme dans l’autre le local qui répond à vos attentes
peut vous être livré aménagé ou non.
Votre confort de travail est aussi assuré par la mise à disposition

d’une salle de fitness ainsi que d’une salle de réunion entièrement
équipée et connectée, très utile pour vos séminaires ou la formation
de vos équipes.
Vos clients et visiteurs seront eux aussi confortablement accueillis
grâce auparking gratuit de 600 placeset les coursives qui permettent
une circulation extérieure à l’abri et desservent tous les show-rooms
et les bureaux.
Sachez également qu’un projet de crèche est à l’étude pour améliorer
encore votre confort de vie.
Enfin, les 3 restaurants de la Cité de l’Habitat sont très appréciés et
constituent non seulement un agrément quotidien très appréciable
mais aussi, et surtout, une source supplémentaire de trafic sur le site.

L’ARCHITECTURE
Une écriture architecturale identique au niveau des couleurs et des
matériaux utilisés s’inscrivant ainsi dans un concept unique et cohérent :

Les bâtiments sont à ossature bois, mode de construction sain à
l’échelle de l’usager et qui contribue également au développement de
la filière bois et donc à la diminution de la filière carbone.

Mr Alain Sanna – LIGNE DESIGN
(implantation en juin 2007)

“des campagnes
de communication
globale”

1. “L’idée de participer à une démarche globale, collective
dans l’univers de l’habitat nous a convaincu immédia-
tement. “La Cité de l’Habitat” est un concept totale-
ment actuel : se regrouper pour être plus fort et optimiser
les coûts d’exploitation commerciale, n’est-ce pas ce que
font un grand nombre d’entreprises et de groupes industriels

aujourd’hui pour consolider leur développement ? Cela fait huit ans que nous 

2. “L’avantage principal que nous
observons depuis l’ouverture réside
dans la qualité de nos contacts-
clients. Ils sont majoritairement

porteurs d’un projet quand ils passent notre porte. D’autre part, nous avons
multiplié par cinq le nombre de passages-clients par rapport à notre adresse
antérieure. Tout cela nous conforte dans notre choix en faveur de “La Cité de
l’Habitat” ; c’est le concept lui-même qui constitue un énorme avantage.
D’autant que la synergie inter-entreprises est également “pourvoyeuse” de
chiffre d’affaires.”

3. “Avant son implantation sur ce site, notre enseigne réalisait 600 000 euros
de C.A. / an. Aujourd’hui ce chiffre a été quasiment multiplié par trois (1 600 000
euros / an). Il en va de même pour l’équipe : 3 personnes à l’ouverture, 9
aujourd’hui.”

4. “La Cité en une phrase…Une grande réussite individuelle grâce au collectif !”

M. Jean-Marc Dussol - LIGNE AMBIANCES
(implantation en décembre 2003)

“3 personnes à l’ouverture,
9 aujourd’hui.”

LA CITÉ
DE L’HABITAT
DE LUTTERBACH
EN CHIFFRES

Ouverture
juin 2004

20 000 m2

d’espaces de vente
et de bureaux

3 000 000
de chiffre d’affaire
hebdomadaires

120 enseignes
spécialistes de l’habitat
déjà présentes

600 places
de parking

3 restaurants

Ensemble
on est plus fort !
UN NOUVEL AXE DE DÉVELOPPEMENT
POUR VOTRE ACTIVITÉ
Se regrouper sous un même toit constitue, pour les entreprises qui en
ont fait le choix, une belle opportunité de mettre en valeur leurs métiers.
En rompant avec l’isolement traditionnel des professionnels, La Cité de
l’Habitat leur permet de communiquer et de travailler ensemble. Ce qui
lesrendplusaccessiblesetplusvisiblesdu grand public en leur ouvrant
de fait de plus grandes perspectives économiques. Dans ce lieu où tous
les métiers se rencontrent, où les acteurs échangent leurs expériences et
mettent en synergie leurs compétences, l’univers de l’habitat et du
bien-être prend de l’envergure.

UN CONCEPT UNIQUE
Cette Cité de l’Habitat est une première en Europe. A la fois unique pour
le professionnel, car dans cet espace on ne vend pas des produits mais
des solutions, il est aussi unique pour le consommateur car c’est le
lieu incontournable du “savoir faire” et du “faire faire”.

La Cité de l’Habitat, ce sont les Citéliens qui en parlent le mieux !

Des locaux disponibles immédiatement
pour développer votre activité.

En vous installant à La Cité de l’Habitat,

vous bénéficiez d’une synergie indéniable

mais vous restez indépendants et libres

dans vos choix stratégiques et commerciaux.

Un outil de promotion
incontournable
La Cité de l’Habitat permet d’unir les synergies pour bénéficier de
moyens de communication exceptionnels qui assurent un contact
régulier avec ses marchés.

INFORMATION
Un site internet dédié et 6 numéros par an d’un magazine exclusif
“Cité” (110 000 exemplaires) pour promouvoir toute l’actualité des
entreprises présentes sur le site.

COMMUNICATION
Une stratégie de communication basée sur un programme dyna-
mique de “rendez-vous de La Cité” donnés au grand public par voie de
presse, affichage et radio.

ANIMATIONS
Des événements à thème pour faire découvrir
la Cité sous un autre angle, celui des fleurs,
de l’art ou bien encore du sport…
7 000 visiteurs pour l’animation florale.
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qualitative et donc mieux ciblée. Nous avons complètement revu notre 
façon de travailler : plus que des produits, nous offrons à nos clients des 
solutions répondant directement à leurs projets et leurs envies. Nous 
travaillons de plus avec un esprit d’ouverture; si nos clients ne trouvent 
pas dans notre point de vente ce qu’ils cherchent, nous leur indiquons une 
autre enseigne présente sur le site. Les clients qui viennent à La Cité de 
l’Habitat sont différents des clients habituels dans le sens où ils viennent 
chercher la réponsechez un spécialiste qui leur consacrera le temps 
nécessaire pour les écouter et les conseiller au mieux. Qualité de contact, 
facilité de travail, bénéfice de la synergie induite par la présence d’autres 
commerçants… Même s’ils viennent pour répondre à un besoin précis, les 
visiteurs saisissent souvent l’opportunité pour se rendre dans d’autres 
enseignes.”

sommes installés et bien installés. ‘’La Cité de l’Habitat : ça marche !’’

Des animations à chaque événement.

Une forte  
fréquentation  

à chaque  
manifestation

Une idée simple 
pour booster vos affaires



•  Des locaux à acheter ou construire 
•  Bureaux, show-room, espaces de  

stockage, équipés ou bruts 
•  Un interlocuteur unique dès votre  

première visite et durant votre présence  
à la Cité de l’Habitat 

•  Une mise en relation privilégiée avec nos 
partenaires et fournisseurs historiques 

• Un accès à nos contrats cadres 
•  Référencement sur le site 

L’offre W. Développement.

Une offre  
de qualité qui  

développera  

votre activité

Nous vous proposons :

Une idée simple 
pour booster vos affaires



Une offre  
de qualité qui  

développera  

votre activité

Déroulé et fonctionnement :

•  Analyse de vos besoins et attentes  
> Visites de locaux

•  Etape administrative  
> Bail, préparation à l’agrément

•  Présentation au Comité d’agrément  
> Gage de qualité pour nos clients

L’offre W. Développement.
Une idée simple 

pour booster vos affaires



Jean-François PICCHINENNA
Directeur du Développement
06 09 49 39 38

La Cité de l’Habitat
Route de Thann - 68460 Lutterbach
Tél. 03 89 50 11 71
jfp@wdeveloppement.fr

Votre interlocuteur :

Une passion intacte depuis plus de 40 ans.
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THE BEST       AY
TO BUSINESS !*


